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MESSE DUSSELDORF

Das spricht fur Dusseldorf Halle 8a

Eine einzigartige Kombination von Vorzigen machsggldorf zu einem herausragenden
Kunstmarktplatz in Deutschland.

Die nordrhein-westfélische Landeshauptstadt vesdindauf ideale Weise
Wirtschaftskraft, hohe Lebensqualitdt und eine ardpsvolle, moderne, lebendige
Kunst- und Kulturlandschaft

Zentrale Lage in einer der wichtigsten Wirtscha&ggonen mit einem grol3en Potential
an kaufstarken Kunstliebhabern und Sammlern

Infrastruktur und Erreichbarkeit aus allen Richtemgind erstklassig. Die Halle 8a
auf dem Messegelande ist in wenigen Minuten vonghten, in 15 Minuten vom
Hauptbahnhof und in 10 Minuten aus der City zuielnen.

Die Messe Disseldorf ist einer der bedeutendstemiationalen Messeplatze

Durch eine grof3e Bandbreite an kostbaren Kunstasehétus allen Epochen sowie die
gewohnt hochwertige und elegante Ausstattung hiietdKunstmesse Dusseldorf die
ideale Atmosphére als Anziehungs- und Treffpunkt dldtive, investitionsfreudige
Kunstfreunde.

Ein umfangreiches MalRnahmenprogramm stellt siclgass die Kunstmesse
Dusseldorf attraktiver Anziehungspunkt fir anspewdile Kunstliebhaber,
Kunstinvestoren und Sammler ist.

Erfahrung als Kunstmesse-Standort: 6 Jahre

Kooperationspartner der Kunstmesse: Messe Dus$elddrDusseldorf Marketing &
Tourismus

Erste Kunstmesse zum Start in das Kunstmessejdi2riag@eutschland



Informationen zur Offentlichkeitsarbeit
Das MalRnhahmen-Programm 2011 begeisterte Uber 1B€diher.

Insertionen

* Anzeigen in Kunst-Magazinen, der regionalen undri@ggonalen Tagespresse, Stadt-
Journalen, Veranstaltungs-Publikationen

Verbreitete Auflage: 8.709.520
Reichweite: 15.362.000

Pressearbeit
* Redaktionelle Berichterstattung in Kunst-Magaziraar, regionalen und
Uberregionalen Tagespresse, Stadt-Journalen, \talamgs-Publikationen,
Fernsehen und Rundfunk, Internet-Portalen. Preséelenzen.
Verbreitete Medienauflage: 548 Zeitungsberichte
119 Internetberichte

Nachrichtenagenturen: 8
TV - Berichte 3

Internet

* Bannerschaltungen — zum Beispiel:
Kunstmarkt.com / Weltkunst online / ART online etc

Website

* Verlinkung zu allen Ausstellern, kunstnahen Parinard Organisationen.

Plakatierung
* Mit Unterstlitzung der Messe Disseldorf gro3ztigigé&ierung an allen

Zufahrtsstral3en, zur Verkehrsfiihrung in der Stadiesim angrenzenden Umland.
Grol¥flachenplakate und Dreieckaufsteller.

Mailings

* Aussendung von ca. 7.000 Einladungen durch denngeatier



Interne Werbemafinahmen

Einladungskarten
» Jedem Aussteller steht eine beliebige Anzahl ate8imgskarten zur Verfiigung. Die
Einladungskarten, die zur Vernissage eingelost aresind kostenfrei. Es werden nur
die wahrend der Laufzeit eingelosten Einladungskart mit dem Aussteller
abgerechnet. Versand 2011 durch die AusstellelOBZEnladungskarten
Flyer

* FUr Einladungs-Aktionen durch Aussteller und Vetaler, zum Versand an Kunden,
als Beilage in ausgewahlten Magazinen

Katalog

» Katalogpflichteintrag eine Doppelseite pro Ausstell

* Umfang ca. 240 Seiten

» Katalog ist im Eintrittspreis enthalten.

» Zur Vernissage erhalt jeder Besucher ein gratisriptar.
Events

* Vernissage am 07. Februar 2012 ab 17.00 Uhr

» FUhrungen durch Kunstexperten

* Einladungsaktionen durch Premiumpartner fir die rAlgestaltung und firs
Wochenende



